12 korakov do ucinkovite
celostne podobe

NE BO
DOVOLJ

Interaktivni e-vodnik za boljSo prepoznavnost
in mocnejso vizualno identiteto

Helena Bozi¢ | Branding Design



Videz
ni vse ...

... a lahko moéno vpliva na odlo¢anje in zaupanje
tvojih strank.

Prvi vtis o tvoji znamki je njen videz. Deluje v trenutku.
Lahko pritegne ali odvrne. Zato ni vseeno, kaksen je.

Ce ima$ kakovosten izdelek, mu dela$ §kodo, ée ga ne
spakiras v dobro Skatlo. S tem v prenesenem pomenu
mislim na vizualno podobo.

Vsaka podrobnost igra pomembno
vlogo pri custvenemu odzivu.

V temu vodniku te seznanim z vsemi
koraki, bistvenimi za profesionalen
tvoje znamke.

Morda se ti bo zdelo na prvi pogled veliko, vendar bi rada,
da ves, kaj vse je potrebno. Ce bos videz oblikovala sama
ali bos to prepustila komu drugemu.

Korakom so pripisane prakti¢ne naloge. Te pa so obliko-

vane tako, da jih lahko opravis sama.

Nlaloge lahko resujes digitalno v ta dokument.
Ce pa ti ustreza, si vodnik natisnes$ in jih reSiS s
pisalom.
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Hecno,

... da so izdelki, ki so preprosti za uporabo,
zahtevali kar veliko premisleka, preden so bili
oblikovani.

Da delujejo enostavno je bilo vlozeno veliko truda.
Izpostavljene so najbolj bistvene informacije.

Oblikovalci so se vziveli v konénega uporabnika.

Na kaj torej paziti, da bodo informacije dosegle pozornost
tvoje stranke?

To¢no na nacin, kot jih ona potrebuje.

Ha!

® Razmisliti je treba o nekaj vprasanjih.

Gre za nacdrt, strategijo, kako tvoje poslanstvo,
osebnost in edinstvenost prenesti v celosten
videz.
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Identiteta tvoje znamke dolocCa, kako se izrazas. Biti mora
biti jasna in dosledna. Tako si zagotovis, da si jo
zapomnijo.

Sporocilo tvoje blagovne znamke je temelj prepoz-
navnosti in zaupanja. UCinkovito sporocilo prenasa vred-
note in poslanstvo na nacin, ki ga tvoja idealna stranka
zacuti in razume.

Glas in obljuba tvoje znamke morata biti jasna in skladna
z identiteto.

Vizualna identiteta vsebuje osnovne in dodatne
gradnike.

Vsak ima svojo pomembno vlogo.

Vsak od gradnikov mora biti skrbno izbran, oblikovan in
usklajen, da ustvarja prepoznavno in dosledno podobo
znamke.

Njihova naloga je ustvariti skladno in
privlacno vizualno komunikacijo, ki
izraza vrednote blagovne znamke.

Dosledno ¢rpaj iz nabora gradnikov
znamke; na vseh straneh dokumenta
ali spletne strani ali profila.

Enotnost je nujna, ker pomaga pri ustvarjanju prepoz-
navne in celostne blagovne znamke, kar vpliva na profe-
sionalnost zaznave.
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Dosledna uporaba vseh gradnikov zagotavlja, da je tvoja
blagovha znamka vedno prepoznana in zanesljiva.

Nujno je upostevati tudi likovna pravila, ki zagotavljajo,
da izrazis kar zelis: naj bo to razigranost ali strokovnost.

Za tem kako zaznavamo sporogila, stoji tudi
psihologija.

Ugotovila bos, kako je videz znamke lahko tvoje naj-
mocnejse orodje.

To orodje ti bo pomagalo izboljsati prepoznavnost in zau-
panje pri strankah.

Ne boj se ponavljanja.
Dolo¢ena mera predvidljivosti je nujna.

Ce ti ni do tega, da bi se sama ukvarjala
s tem, ti seveda lahko pomagam.

Verjamem, da ti nadaljevanje lahko pri-

yd
nese obcutek preplavljenosti .. 6\\
o

Zato mi lahko kar pises, pa ti
pomagam pri oblikovanju.

>

KONTAKTIRAJ ME TUKAJ ->

Ali pa beri naprej ...
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Edinstvena osebnost

Pristna osebnost in edinstvenost tvoje znamke te
loéujeta od konkurence.

H Ne niZja cena, kajne?

Tvoja posebnost ali unikaten pristop
morajo biti izrazeni v videzu znamke.

Kreativnost pritegne. Loéi od
drugih.

Navdihuj v skladu z vrednotami in
poudari drugacnost.

Primer: Ce si kuharica, se morda od

konkurence locujes po svoji sim-
paticni osebnosti in humorju. Tvoja vrednota je npr.
sproscenost, humor ali lahkotnost v kuhinji.

1. Naloga ®

Definiraj kljucne vrednote tvoje znamke.
Pomisli na 3 bistvene lastnosti, ki jih zelis, da jih znamka
izraza in jih zapiSi spodaj.

www.helenabozicdesign.si



Logotip, osrednji element

Logotip je osrednji element vizualne identitete.
Je nujen in najbolj viden del celote.

Logotip deluje simboli¢no. Lahko gre za simbol (znak),
tipicen zapis imena (wordmark) ali kombinacijo obojega.
To so najbolj osnovne moznosti. Lahko pa imas tudi
maskoto :)

Stranka mora logo z lahkoto prepoznati, si ga zapomniti
in ga povezati z blagovno znamko.

Najsi izraza profesionalnost, inovativnost, zanesljivost ali

druge klju¢ne lastnosti blagovne znamke.

Memory
Coin

www.helenabozicdesign.si



Pri oblikovanju se izogibaj klisejem, oziroma podrobnim
ilustracijam (npr. Skarje za frizerstvo, ..). Gre za neizvirne
zamisli, ki ne pomagajo pri edinstvenosti.

Uginkovit logotip ti omogoca
razlikovanje od konkurence.

Pomembno je, da je logotip prilagodljivin
ga je mogoce uporabiti na razli¢nih ve-

likostih brez izgube prepoznavnosti. /—/

Primer: Preprost in zapomnljiv znak, kot je ugriznjeno
jabolko pri podjetju Apple ali logotip Fedex, v katerem se
skriva puscica hitre dostave.

2. Naloga .

Ce Ze imas logotip, preveri ali je preprost, prilagodljiv in
unikaten.

Kontrolni seznam:
[[] Prepoznavnost: Ali je logotip prepost?
[] Prilagodljivost: Je uporaben na razliénih medijih?

[] Unikatnost: Ali se logotip razlikuje od
konkurence?
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Barve, izrazanje custev

Barvna paleta je nabor in odnosi barv, ki se uporabljajo v
vseh vizualnih materialih blagovne znamke.

Barve igrajo kljuéno vlogo pri izrazanju éustev in
ustvarjanju povezanosti z ob¢&instvom.

Z uporabo usklajene barvne palete lahko blagovna
znamka vzpostavi dosleden in prepoznaven vizualni slog.

Psihologija barv je izjemnega pomena saj barve vzbujajo
razlicne obcutke.

Pomembno je izbrati dve ali tri barve ter jim dodati tonske
razli¢ice in nevtralne barve za ravnovesje.
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Primer: Za blagovno znamko, ki zeli izrazati zanesljivost
in profesionalnost uporabi umirjeno modro in ¢rno barvo.

3. Naloga ®

Izberi dve ali tri barve, ki so “prevod” vrednote, s katero se
povezujes s svojo stranko. (npr. optimizem > rumena).

Kontrolni seznam:
[ 1 Glavne barve: Izberi 2-3 glavne barve.

[] Tonske razli¢ice: DoloCi tonske razliCice glavnih
za poudarke in podlage.

[] Nevtralne barve: Dodaj nevtralne barve za
ravnovesje.
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Tipografija, govorica pisav

Izbor pisav je za znamko zelo pomemben. Biti mora
premisljen, da se ujema z identiteto znamke.

Tipografija mocno vpliva na zaznavo. RazliCne pisave
izrazajo razlicne tone in stile, od formalnih do sproscenih.

Tipografija deluje subtilno, zato izbiraj z
ob&utkom.

Skrbno izbrana tipografija pripomore k berljivosti, orga-
niziranosti in privlaénosti besedil.

Najbolj standarden je izbor dveh druzin pisav. Nosilna

pisava daljSih besedil naj bo predvsem berljiva, posebna
pisava ‘branda’ pa doda osebno noto.

Naslov  Jepota

Podnaslov NARAVE

L
POUDAREK

Ce je pisav prevec, lahko hitro pride do zme&njave. Raje
izberi pisavo z vec razlic¢icami (bold, italic, medium, ultra-
bold ..). Tako dobis raznolikost in harmonijo hkrati.
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Serifne pisave so tiste, ki imajo, “podaljske” na
potezi. Delujejo bolj klasi¢no.

Neserifne oz. linearne pisave pa so tiste brez.
Ucinkujejo bolj moderno.

Rokopisne pisave pa posnemajo rokopis in s
tem dodajajo besedilu osebno noto.

Slednje zaradi svoje narave lahko hitro pritegnejo po-
zornost, vendar je potrebna previdnost. Premisljeno jih je
treba vkljuéiti v dizajn, saj lahko motijo Citljivost.

Najbolj primerne so za naslove ali poudarke, kjer lahko
izstopajo in dodajo znacaj celotni vizualni identiteti.

Primer: Uporaba elegantne serifne pisave za luksuzno
blagovno znamko. Npr. Bodoni za znamko visoke mode.

4. Naloga E
Izberi dve glavni pisavi, ki bosta uporabljeni skozi vse
vizualne materiale. Preveri, ali pisave ustrezajo identiteti
blagovne znamke.

Kontrolni seznam:

Nosilna pisava: Citljiva in standardna pisava za
[ . .
daljsa besedila.

] Posebna pisava: Osebna in izstopajoca za naslove
in poudarke.
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Fotografija in ilustracija, tvoj stil

Fotografski stil je nacin, kako so fotografije posnete, ob-
delane in uporabljene v materialih. Pri ilustracijah je
moznosti Se vec.

Stil fotografij in ilustracij lahko izraza razliéne
obé&utke in vrednote.

lgrivost, minimalizem, ali intenzivnost?

Ko je stil dosleden, pomaga krepiti prepoznavnost.

Izrazite in kakovostne
fotografije lahko mocno
vplivajo na percepcijo tvoje
znamke.

Priporocljivo je uporabiti
lastne fotografije ali inve-
stirati v profesionalne, da
zagotovis visok standard
vizualne predstavitve.
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Fotografski in ilustracijski
slog naj bo usklajen z iden-
titeto blagovne znamke.

Primer: Uporaba svetlih in
naravnih fotografij za
blagovno znamko, ki
poudarja ekoloski in zdrav
zivljenjski slog.

5. Naloga ®

Izberi stil fotografij in ilustracij, ki se bo dosledno
uporabljal v vseh materialih in bo izrazal identiteto tvoje
znamke. Preveri, ali vizualni elementi ustrezajo vredno-
tam blagovne znamke.

Kontrolni seznam:

[] Kakovost: Uporabi visoko kakovostne fotografije
in ilustracije.

[] Stil: DolocCi dosleden stil (pristnost, profesional-
nost, mehkoba, igrivost itd.).

] Usklajenost: Poskrbi za usklajenost ilustracij in
fotografij z identiteto blagovne znamke.
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Grafiéni elementi in praznina,
globina in preglednost

Tocke, linije, ploskve, vzorci in teksture (materiali) doda-
jajo globino in vecplastnost vizualni identiteti.

Imajo svojo vlogo, namembnost in se lahko kombinirajo v
unikatne moznosti.

Blagovna znamka se namrec izraza na razli¢nih formatih:
od vizitke, jumbo plakata, embalaze, notranje opreme ali
prevoznih sredstev.

ZACNITE TUKAJ =
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Vsi ti elementi pomagajo organizirati informacije,
ustvarjati strukturo in voditi gledalCevo pozornost.

Grafiéni elementi omogoc¢ajo ustvarjanje
celostnega videza blagovne znamke.

Pomembno je, da so skladni z ostalimi vizualnimi ele-
menti.

Primer: Uporaba geometrijskih vzorcev, da ustvaris-
sodoben videz.

Prazen prostor

Reemo mu tudi negativni
prostor in je obmocje brez ele-

mentov. ’\.
O\ /Q

Je nujen, saj obdaja in loCuje Znamka
vsebinske dele oblikovanja.

Ta prostor omogoca, da ele- \&\\/ﬁ/

menti dihajo in izstopajo. /
e

Mocno prispeva k obcutku
urejenosti in profesional-
nosti, kar izboljSa berljivost in

estetski videz.
Izdelek deluje bolj kakovostno, celo luksuzno.

Prazen prostor deluje kot vizualni pocitek za oko in
pomaga poudariti kljuéne elemente oblikovanja.
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boljSo organizacijo informacij.

\ Koristen je za ustvarjanje vizualnega

ravnovesja in harmonije.

\ Pri logotipu naj bo takSnega prostora

med 70-80%, pri tiskovinah in spletnih
straneh pa med 20-40 %.

5 PreprecCuje prenatrpanost in omogoca

Primer: Uporaba praznega prostora okoli logotipa na viz-
itki, da izstopa in je bolj prepoznaven.

6. Naloga ot
V broSuri za tvojo storitev uporabi tocCke, linije, ploskve,

vzorce in/ali teksture (ne nujno vseh), za dodajanje vec-
plastnosti. Poskrbi, da imajo elementi dovolj praznega

prostora okoli sebe.

Kontrolni seznam:

0 Grafi¢ni elementi: Uporabi jih za organizacijo in-
formacij in dodajanje globine.

Prazen prostor: Poskrbi, da so kljucni elementi
jasno vidni in niso prenatrpani.

Harmonija: Preveri, da grafi¢ni elementi in prazen
prostor skupaj ustvarjajo harmonicen videz.
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Kontrast,
ustvarjanje dinamike

Kontrast so razlike med elementi. Lahko je
tonski, barvni, velikostni itn.

Doloca stopnjo umirjenosti ali
razgibanosti.

Kontrast izboljSuje zaznavo in doloGa stopnjo
dinamiénosti ozirma umirjenosti.

Ce so kontrasti zmerni, je videz bolj umirjen. Ce so veliki,
je dramaticen, dinami¢en. Ce kontrastov ni, je videz
dolgocCasen ali celo nezaznaven.

Primer: Uporaba temne barve pisave na svetlem ozadju ali
velikega naslova ob manjsem besedilu.

7. Naloga .
Preveri, ali so gradniki na tvojih materialih ustrezno kon-
trastni. Ce ne, izberi nove kombinacije, ki bodo bol]
ucinkovite.
Kontrolni seznam:

[] Preveri kontraste slogov (npr. mehko-trdo).

[[] Preveri kontraste oblik (stabilne-gibljive).

[] Preveri barvne kontraste (toplo-hladno).
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Ravnotezje,
stabilnost in harmonija

Nekateri graficni elementi delujejo vizualno
teZje. Drugi dajejo obcitek gibanja.

Bodisi zaradi svoje barve, nasic¢enosti, velikosti
ali polozaja. (pesCena ura levo, pada, kajne?)

Uravnotezeno oblikovanje je lazje
vizualno spremljati.

Primer: Simetricna postavitev slik in besedila na spletni
strani z mini elementom asimetrije, ki vbudi dinamiko.

8. Naloga °

Preveri svoje najbolj uporabljane materiale, kot so spletna
stran, broSure in embalaza, in preveri vizualno ravnotezje.

Kontrolni seznam:
[[] Uporabi simetricne postavitve za stabilen videz.

[[] Uporabi asimetri¢éne postavitve za dinamicen
videz.

[1 Preveri, ali vizualno teZji elementi ne dominirajo.
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Velikost,
pot zanimanja

Velikost vodi gledalCevo zanimanje skozi razlicne
elemente v oblikovanju.

Vecji elementi obi¢ajno pritegnejo ve¢ pozornosti. To je
dobro, da pomembne vsebine ne ostanejo neopazene.

Primer: Glavni naslov nad manjsim
‘ podnaslovom in besedilom.

A

9. Naloga ®
Poudari kljucne informacije z
uporabo vecjih elementov. Preveri, ali
pomembne informacije izstopajo.

Kontrolni seznam:

[] Naslovi: Poskrbi, da so besedila v pravih ve-
likostih.

[] Slike: Uporabi vecje slike za pomembnejsa
sporocila.

[] Gumbi: Uporabi vecje gumbe za klic k akciji.

www.helenabozicdesign.si
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Hierarhija,
preglednost vsebine

Vrstni red, v katerem gledalec zaznava in
obdeluje informacije je zelo pomemben.

Hierarhijo lahko ustvaris s pomocjo velikosti, barve ali
postavitve.

Kako potuje pot oéesa po spletni strani je
kljuéno.

TaksSna ureditev je nujna za organizacijo vsebine, da bo
enostavna za razumevanje.

Primer: Poudarjen naslov, nato podnaslov, sledi telo
besedila. Tudi koraki med velikostmi naj bodo enakomerni.

10. Naloga ®

Ustvari hierarhijo informacij na eni od tvojih trzenjskih
gradiv. Preveri, ali je vrstni red informacij jasen in logicen.

Kontrolni seznam:
[] Naslov: Poudarjen in jasno viden.

[ 1 Podnaslov: Sledi naslovu, jasno izraza glavno
sporocilo.

[] Telo besedila: Dovolj odstavkov za laZje branje.
Pravilen zapis datumov in podobnih informacij.
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Ritem, gibanje in skladnost

Ritem ustvarja obCutek gibanja in usmerja oko pozornost
gledalca. Ustvarja se s ponavljanjem elementov.

Ritem ustvarja vizualno skladnost, dinamiko in veca
zanimanje opazovalca.

Primer: Ponavljajoce se oblike v razlicnih velikostih na
embalazi izdelka.

11. Naloga ®

Uporabi ponavljajoce se elemente za dinamicen videz.
Preveri, ali elementi ustvarjajo ritem.

Kontrolni seznam:
[] Vzorci: PonavljajoCi elementi na materialu.

[] Graficni elementi: Dosledna uporaba na vseh
straneh.

[] Postavitve: PonavljajoCe postavitve za ustvarjanje
ritma.

www.helenabozicdesign.si
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Poudarek, usmerjanje pozornosti

Poudarek oziroma tocka interesa usmerja pozornost na
klju¢ne dele oblikovanja. Gledalec tako hitro zazna vse
najpomembnejSe informacije in spregleda bistva.

Naj jih ne bo preved, saj s tem
izgubijo svoj smisel.

Poudarke dosezes z uporabo
kontrasta, velikosti ali praznega pros-
tora.

Primer: Vpadljiva barva gumba za Rlic k akciji na spletni
strani.

12. Naloga ot

Dodaj poudarke z uporabo velikostnega in barvnega kon-
trasta. Preveri, ali so kljuéne informacije izstopajoce.

Kontrolni seznam:
[[] Kljucne besede: Poudarjene z barvo ali velikostjo.
[[] Gumbi za klic k akciji: Vidno izstopajo.

[[] Pomembni elementi: Poudarjeni z drugacnimi
barvami ali oblikami.

www.helenabozicdesign.si
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Preden izdelas ali narocis vizualno identiteto, moras imeti
izdelan nacért za celotno znamko.

Jasno opredeli bistvo in cilje svoje blagovne znamke.
Zberi informacije, razumi svojo ciljno publiko in anal-
iziraj konkurenco ter trg.

Pomembno je dolociti proraun in ¢asovne okvire, da bo
postopek potekal nemoteno.

Komunikacija z oblikovalcem

Pri sodelovanju z oblikovalcem natanéno izrazi svoje
zelje in pricakovanja. Uporabi vizualne primere, besedne
zveze in lastnosti tvoje znamke.

Aktivno sodeluj v procesu, podajaj
konstruktivne povratne informacije
in bodi odprta za spremembe.

Ceprav je pomembno, da podajas$
povratne informacije, kljuéno, da
tudi zaupas procesu in profesional-
nosti oblikovalca.

Prepusc¢as mu strokovno nalogo,
podobno kot mehaniku, kuharju v
restavraciji ali frizerju.
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Kakovostna vizualna identiteta je temelj uspesne
znamke.

Videz ni zgolj estetski dodatek, ampak je lahko
stratesSko orodje.

S pravilno zasnovo znamka izstopa na trgu, pritegne in
obdrzi zveste stranke ter doseze poslovne cilje.

S skrbno nac¢rtovanim vizualnim
jezikom tvoja blagovna znamka

1 — %
h ‘Q > vzbudi zaupanje in obcutek pripad-
e

= nosti med tvojo ciljno publiko.

Gradi prepoznavnost in spodbuja
nakupne odlocitve, Se posebej pri
visSjecenovnih strankah.

Ucinkoviteje lahko komuniciras svoje
sporocilo, ustvaris ¢ustveno

O O povezavo s strankami in se razlikujes
od konkurence.

Vlozek v kakovostno vizualno identiteto se vedno povrne
in ustvari boljse poslovne rezultate.

Dobro oblikovan videz znamke bo poskrbel, da bo tvoje
poslovanje pod nadzorom in pripravljeno na uspeh.

www.helenabozicdesign.si
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Ce potrebuje$ pomo& pri naértovanju tvoje znamke in
ustvarjanju vizualne identitete sem tukaj, da ti po-
magam.

Skupaj lahko ustvariva videz, ki bo odrazal vrednote in
cilje tvoje blagovne znamke.

S celovito vizualno identiteto znamke bos:
- izboljSala prepoznavnost,

- povecala ugled,

- pridobila viSjecenovne stranke in

- zviSala prihodke.

REZERVIRAJ SI
9

BREZPLACNI POSVET

Sem diplomantka grafi¢nih komunikacij in spikerka. Za
svoje delo sem prejela nagrade in posebne omembe, med
drugim za pisavo Burja. Mojo avtorsko animacijo je
odkupil Prirodoslovni muzej. Moj sklop infografik na temo
12-letnega Crpanja EU sredstev je bil predstavljen na
samostojnem dogodku v Kino Sigka. Sodelovala sem na
razli¢nih razstavah, ¢e izpostavim Typocraft 2019, del
Design Week-a Helsinki. 10 let sem med drugim delovala
tudi v programih RTV Slovenija. V oglaSevanju pa kot
spikerka nepretrgoma delujem vec kot 20 let.

Vsebina tega e-vodnika je avtorsko zaScitena. Prepovedano je kopiranije,
razmnozevanje, distribucija ali spreminjanje vsebine brez predhodnega
pisnega dovoljenja. Vse informacije so pripravljene skrbno, vendar ne

prevzemam odgovornosti za morebitne napake. Hvala za razumevanije.

www.helenabozicdesign.si
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